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«Risollevare Arte Fiera
sara una vera impresa»

La ricetta di Angela Vettese per rilanciare la citta

di PIERFRANCESCO PACODA

NON PIU solo relegata nelle seci
dei musei e nelle aule dei conve-
gni, la cultura é quotidianita, éri-
cerca estetica, sperimentazione,
ma anche occasione i crescita,
forma di seduzione turistica, capa-
ce direstituire — a volte molto am-
pliati — gli investimenti inziali.
Succede da molu anni nel mon-
do. Avviene, timidamente, anche
nel paese che pud vantare il piu
grande patrimonio culturale del
globo: il nostro. A questo fenome-
no, Angela Vettese, critica d’ar-
te, direttrice dall’edizione appena
trascorsa di ArteFiera, ha dedica-
to il suo nuovo libro, Venesia vive
(I1 Mulino), che presenta oggi
all’Ambasciatori (ore 18).
Signora Vettese, lei ci raccon-
ta racconta come le citta d’ar-
te, ad iniziare dalla ‘sua’ Ve-
nezia, si avviano a diventare
distretti della cultura dalle
rande potenzialita economi-
che,
«Certo, questa & la prospettiva,
che richiede per6 capacita di ge-
stione e anche di mediazione non
indifferenti. Perché non basta ave-
re un meraviglioso centro storico
e tanti monumenti. Bisogna co-
struire intorno alle nostre citta
d’arte un sistema di relazioni e ar-
ricchirle di contenuti. Bisogna, in-
sormma, fare delle scelte di indiriz-
zo che competono alla politica e
che non possono essere rinviaten.
Ci spieghi la ricetta.
«Prendiamo Bologna. La citta ha

unastraordinaria ricchezza di mu-
sei, alcuni molto particolari, uni-
ci. Penso al Museo della Musicae
a quelli universitari di carattere
scientifico. E da questo patrimo-
nio, da questa tipicita che bisogne-
rebbe ripartire. Invece ancora
non vedo il necessario coordina-
mernto tra le varie attivita musea-
li. Forse perché siamo in una fase
transitoria tra la vecchia direzio-
ne del sistema musei e la nuo-
Va..»,

Su cos’altro dovrebbe punta-

re Bologna?
«Dovrebbe esaltare 1a stretta rela-
zione tra cibo e cultura, vendere,
come fosse un marchio di fabbri-
cail ‘buon vivere’ che é Pelemen-
1o che all’estero € molto apprezza-
to. E poi, ma questo non vale selo
per Bologna, proporre dei pac-
chetti nei quali anche intratteni-
mento alto sia una forma di attrat-
tiva. Insomma, presentare al turi-
staimusel, il cibo,maanche ’ope-
ra lirica, le stagioni teatrali, far di-
ventare lo spettacolo parte inte-
grante dell’offerta sui mercati in-
ternazionali».

Parlava di un marchio di fab-

brica...
«Pensi ad Amsterdam. Li hanno
capito che il marketing ¢ essenzia-
le. Hanno creato un marchio del-
la citta accattivante € inunediata-
mente riconoscibile, sanno vende-
re Iimmagine ancor prima del
contenuto. E, fatto non seconda-
rio, hanno uffici stampa che fun-
zionano. In tempi di competizio-

ne sfrenata non é poco... s

A cosa puo aspirare Bolo-

gna?
«Non solo a entrare stabilmente
nel circuito delle citta darteitalia-
ne che ogni turista straniero visi-
ta,insieme a Milano, Firenze, Ve-
nezia e Roma. Ma ha la possibili-
14, se lavora bene, di softrarre a
Milano il primato di citta di in-
gresso e di partenza del percorso
quasi obbligato che chi arriva in
[talia per pochi giorni ha acquista-
ton.

In questo Arte Fiera puo aiuta-

re?
«(Certo, Arte Fiera é un ibrido tra
una manifestazione commerciale
e una culturale ma, nelle mie in-
tenzioni, dovrebbe essere I'inizia-
tiva che in un futuro prossimo
identifichera Bologna. Come il
Festival della Letteratura a Man-
tovae quello della Filosofiaa Mo-
dena. Per questo ho voluto un Art
City ancora pit immerso nella cit-
tam,

Una kermesse in crescita con-

tinua, dopo i risultati del

201772
«Me lo auguro, perché se e vero
che si tratta di una manifestazio-
ne sana economicamente, pur-
troppo non ha pit agli occhi del
mondo quellaimmagine degli an-
ni d’oro. Ho trovato una fiera in-
torno alla quale interesse era sce-
mato, afavore di altre iniziative si-
mili. Rialzare questa curva al ri-
basso non sara facile».

Ritaglio stampa ad

uso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

Stampa regionale

071160

Codice abbonamento:



iIResto del Carlino

Bologna

Quotidiano || pata  07-03-2017
Pagina 23
2/2

Foglio

FOCUS

Angela Vettese e docente
associato di Teoria e critica
dell’arte contemporanea. Dirige
il corso magistrale di Arti visive
e Moda all’'Universita luav di
Venezia. Ha diretto la Galleria
Civica d’Arte Contemporanea di
Modena (2005-2008) e la
Fondazione Arnaldo Pomodoro
di Milano (2008-2009). E il nuovo
direttore artistico di Arte Fiera.

‘ SENZA

RETE
Bisognerebbe ripartire
dalla tipicita culturale
che possiede Bologna ma

non vedo il coordinamento
tra le varie realta museali

ARTEFIERA

‘ NUOVO SMALTO
PER IL FUTURO

Vorreiche Arte Fiera
diventasse un marchio
identificativo

Ma ha perso smalto
agli occhidel mondo

Angela Vettese.
In alto, da
sinistra: Il Museo
della Musica, uno
scorcio
dell’uitima Arte
Fiera, un
dettaglio del
Museo delle cere
anatomiche
‘Cattaneo’.
Vettese alle 18
all’ Ambasciatori
presenta il suo
libro ‘Venezia
vive’ (il Mulino)
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